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Transformer le paysage
médiatique
9 août 2021 : la sortie du premier volet du rapport du Groupe d’experts
intergouvernemental sur l’évolution du climat (GIEC) est éclipsée par l’annonce du
transfert de Lionel Messi au PSG. Les médias parleront cinq fois plus du joueur de
football que d’un rapport essentiel pour la survie de l’humanité. Un choc pour
certains scientifiques du GIEC, comme pour les journalistes de Vert.

Depuis lors, notre obsession : comment donner voix à ces documents, comme à
toutes les autres informations vitales pour notre avenir, si désespérément absentes
du débat public ? Rendez-vous compte : pendant la campagne présidentielle de
2022, le climat n’a jamais occupé plus de 5% du volumemédiatique enmoyenne,
alors même que le GIEC sortait les deuxième et troisième volets de son ultime
rapport !

Enmars 2022, les lecteur•ices de Vert ont voté pour la création d’unmanifeste qui allait servir de
brouillon à la future Charte pour un journalisme à la hauteur de l’urgence écologique. © Nicolas

Serve/Vert.



Depuis sa création il y a trois ans, Vert fait de l’urgence écologique sa grille de
lecture dumonde. Économie, politique, société, culture, consommation : plus un
seul sujet n’est abordé sans lien avec la nécessaire transformation de nos modes de
vie, de production et de consommation. Vert s’est donné pour mission de
réencastrer l’information dans les limites planétaires.

Depuis 2020, notre ambition n’est plus, ni moins, que celle de transformer le
paysage médiatique, et d’œuvrer pour un journalisme à la hauteur de l’urgence
écologique afin que tout le monde ait enfin accès aux informations essentielles et
sache comment agir sans attendre.

Une mission que nous tentons d’accomplir avec tou·tes les journalistes de bonne
volonté qui partagent cet engagement, comme avec vous, chères lectrices et chers
lecteurs, qui rendez tout cela possible au quotidien.

Informer sans désespérer, former, innover et donner les moyens d’agir au plus
grand nombre, et ce, en toute indépendance au nom de votre droit à l’information :
voici ce qui nous a guidé·es, du premier jour de Vert, à l’écriture de ces lignes.

Charte pour un journalisme à la hauteur de l’urgence écologique, série de posters
pédagogiques à succès, newsletter qui s’envole et nombreux passages dans les
médias… voici, en toute transparence, comment nous avons transformé cette
ambition en action en 2022 grâce à votre soutien sans faille.

Juliette Quef, directrice de Vert, le 6 juin 2023



Les chiffres clés de 2022
au 31 décembre 2022 - rapport paru en juin 2023.

→ 23 193 abonné·es

→242 newsletters publiées

→726 articles sur vert.eco

→37 000 abonnés Instagram

→22 000 abonnés LinkedIn

→3 600 donateur·ices

→162 963€ de dons collectés

→234 509€ de chi�re d’a�aires total

→12 collaborateurs réguliers, dont 3 salarié·es en CDI

→17 personnes payées à la pige

→45 journalistes formés aux enjeux écologiques

→27 interventions dans des médias (TV, radio, presse)



Vert, c’est quoi ?
Le climat et le vivant à la Une, tous les jours
Vert est unmédia indépendant d’actualité sur l’écologie. La newsletter de Vert -
quotidienne ou hebdo - raconte toutes les informations les plus importantes sur
l’écologie, avec des articles courts et simples, des brèves, des infographies et des
vidéos. Sur notre site, des formats plus longs : entretiens, enquêtes ou reportages.
Sur notre compte Instagram, des stories d’actu chaude, des carrousels pédago, des
vidéos (souvent) drôles.

Dans tous ses formats, Vert fournit des chi�res, des définitions, des graphiques ou
des conseils de lecture pour que chacune et chacun puisse disposer des bases afin
demieux (se) saisir des enjeux de la crise climatique – et entrevoir des solutions.
Notre mission : outiller nos lectrices et lecteurs pour leur permettre de décrypter
l’actualité et de faire les bons choix.

L’équipe de Vert, à l’occasion des trois ans du média en mars 2023. ©Alexandre
Biville

https://vert.eco/inscription
https://vert.eco/
https://www.instagram.com/vert_le_media/


L’équipe de Vert
Ce sont vos dons qui font vivre toutes ces personnes. L’équipe de Vert vous
adresse un immense merci !

Juliette Quef Loup Espargilière Justine Prados Alban Leduc
Journaliste et présidente Rédacteur en chef Journaliste Journaliste

Gaetan Gabriele Anne-Claire Poirier Aurélie Delmas Lou-Eve Popper
Vidéaste Journaliste Journaliste Journaliste

Benjamin Ball Sanaga Etienne Samson
Chargé de communauté Dessinateur Directeur technique

Marine Imbert Julie Brunet Marion Go
Responsable administrative et financière Datadesigner Graphiste



Comment Vert s’est financé en 2022 ?
Vert n’est financé ni par la publicité, ni par de gros actionnaires, ni par des
politiques, mais en immensemajorité par les dons de particuliers, garantissant
son indépendance absolue. En 2022, les recettes de Vert ont atteint 234 509€.

Les dons des particuliers
En 2022, 3 600 lectrices et lecteurs nous ont soutenus pour unmontant total de
162 963€, soit 70% des revenus de Vert. En tant que membre du Syndicat de la
presse indépendante en ligne (Spiil), Vert reçoit des dons défiscalisés à hauteur de
66%.

Deux campagnes de dons ponctuels ont permis d’atteindre ce résultat. Toutes deux
ont surpassé nos attentes. La première, menée enmai 2022, nous a permis de
collecter 32 000€ (160% de l’objectif initial) et la seconde menée fin 2022, 52 000€
(+ de 500% de l’objectif).

La formation dans lesmédias
Vert forme ses confrères et consœurs de grands médias aux enjeux écologiques au
travers des organismes de formation Samsa.fr et Imagine 2050. La formation de
journalistes a représenté 9% de nos recettes en 2022.

Les subventions publiques
Pour la première fois en 2022,
l’Etat a versé des aides à la presse
en ligne. Celles-ci sont attribuées
de manière automatique et
calculées à partir des dépenses
réalisées pour la production
journalistique. Elles ne nécessitent
aucune contrepartie.
Vert a aussi touché quelques
milliers d’euros du Fonds de
soutien au développement de la
presse pour la fabrication du site
internet.



Les aides à l’embauche
Vert a employé deux alternants en 2022, et a touché à ce titre des aides à
l’embauche.

Les abonnements
Pour utiliser Vert dans le cadre scolaire ou professionnel, il faut souscrire à un
abonnement. Quelques entreprises et écoles se sont abonnées en 2022.

Publicités, publi-reportages, posts sponsorisés
Toutes ces choses ont représenté la somme de zéro euro.Notre indépendance
coûte virtuellement des dizaines demilliers d’euros chaque année, mais nos
lectrices et lecteurs le valent largement. C’est au nom de votre droit à être informé
sans langue de bois ni greenwashing que nous avons choisi de refuser l’argent de
fondations ou d’entreprises qui aggravent la crise climatique. C’est parce que cette
indépendance a un grand coût que nous avons absolument besoin de vous.

À quoi ont servi vos dons ?
En 2022, Vert les dépenses de Vert se sont montées à 251 584€. 100% de nos
revenus ont servi à fabriquer l’information au quotidien ou à améliorer notre
média. 0% à rémunérer des actionnaires.

Grâce à vos dons, nous avons pu :

➡ Continuer d’informer gratuitement et en toute indépendance des dizaines de
milliers de personnes sur des sujets vitaux pour notre avenir.

➡ Rémunérer correctement nos journalistes professionnel·les en salaire (et non en
facture), ce qui leur donne droit à la carte de presse. Un nombre croissant de
médias paient leurs journalistes en auto-entrepreneurs alors que c’est en théorie
interdit.Nos pratiques sociales sont à l’image de ce que contiennent nos articles.

➡ Embaucher en CDD la journaliste Anne-Sophie Novel entre février et juin 2022
pour nous prêter main forte pendant la campagne présidentielle et les législatives.
Et recruter en CDI notre alternante journaliste Justine Prados en septembre 2022.
Au total, 12 personnes ont été rémunérées régulièrement en 2022 grâce à vos
dons.



➡ Développer de nouveaux projets éditoriaux comme les posters en infographie, ou
des contenus originaux et variés sur le compte Instagram de Vert (voir plus bas).

➡ Participer à coaliser l’écosystèmemédiatique en nous investissant pleinement
dans le travail collectif à l’origine de la Charte pour un journalisme à la hauteur de
l’urgence écologique (3 mois de travail sur le texte, sa communication et
l’organisation de la soirée de lancement)

➡ Remettre à neuf notre site web pour lui donner ses superbes couleurs. Un
chantier à plus de 20 000€.

Un déficit de 17 000 euros pour ce deuxième
exercice
L’information de qualité coûte cher, mais elle en vaut la peine. Après un premier
exercice positif, en 2021, nous avons dépensé davantage que ce que nous avons
gagné. Mais nous l’avons fait, car il nous a semblé indispensable de mettre les
moyens pour améliorer notre couverture de l’actualité à l’heure des crises
écologiques et prendre notre place dans le paysage médiatique. Vous l’avez bien
compris : chaque euro que vous donnez à Vert est mis au service d’un journalisme



de qualité, engagé pour votre droit de savoir. En 2023, aidez-nous à être toujours
plus solide et à grandir ! Vous verrez ci-dessous toutes les folles choses que nous
avons réalisées en 2022 avec votre soutien.

Des formats qui ont évolué en 2022
Des nouvelles rubriques plus interactives et tournées vers
l’action : le «Vert du faux» et «apporter demain»
Le chau�age au bois est-il vraiment écologique ? La fin du ticket de caisse en
papier est-elle une bonne idée pour la planète ? Désormais, les lectrices et lecteurs
de Vert nous envoient leurs questions sur l’écologie, que nous leur soumettons au
vote avant d’y répondre par une enquête. C’est tous les jeudis dans la newsletter et
c’est le Vert du faux.

En début de semaine, notre nouvelle rubrique Apporter demain propose une idée
d’action à mener à l’échelle individuelle ou collective.

Dans la newsletter et sur Instagram, nos lectrices et lecteurs sont également
invité·es à poser leurs questions aux personnalités que nous recevons dans nos
grands entretiens.

Le vaste chantier des archives
C’est le résultat d’un long chantier, coûteux de plusieurs milliers d’euros : depuis le
mois de décembre 2022, toutes les archives de la newsletter sont traduites
automatiquement en articles sur notre site vert.eco. De quoi permettre aux élèves,
étudiant·es, professeur·es et curieux·ses en tout genre de naviguer à travers nos plus
de 800 éditions passées et d’y faire des recherches.

https://vert.eco/


Des éditions spéciales sur le climat et la
biodiversité
Des décryptages des rapports du Giec
Deux des trois volets du sixième rapport du
Groupe d’experts intergouvernemental sur
l’évolution du climat (GIEC) sont parus en 2022,
éclipsés par la guerre en Ukraine et une campagne
présidentielle où le climat était aux abonnés
absents dans la plupart des médias. Vert est passé
en édition spéciale à l’occasion de la sortie de
chacun de ces rapports cruciaux sur l’adaptation
et les solutions face à la crise climatique, avec des
décryptages, des infographies et des interviews
des auteur·ices.

Vert a aussi animé le débat public sur ces sujets et
sensibilisé des centaines de participants,
notamment à travers ses soirées «Giec tout
compris» : des débats entre scientifiques,
journalistes et militant·es autour des rapports du
Giec pour trouver ensemble comment nous saisir
de ces informations pour nous en sortir
collectivement.

Nos éditions spéciales pour les COP sur le
climat et la biodiversité
COP27 sur le climat
Grâce à son envoyée spéciale Lyse Mauvais, spécialiste duMoyen-Orient, Vert a
couvert les négociations de la COP27 en Egypte et en a rapporté des reportages
forts, comme celui sur la répression dumouvement pour le climat à Charm
el-Cheikh.

https://vert.eco/articles/a-charm-el-cheikh-la-repression-fait-rage-autour-de-la-cop27
https://vert.eco/articles/a-charm-el-cheikh-la-repression-fait-rage-autour-de-la-cop27


COP15 sur la biodiversité
Pendant deux semaines, Vert est
passé à l’heure montréalaise pour
scruter les négociations
internationales sur la biodiversité
depuis le Canada. Nos lecteur·ices
ont pu vivre la COP15 de l’intérieur
et mieux comprendre les enjeux
autour de l’e�ondrement du
vivant et les pistes pour y
remédier. Vert a produit 12
éditions spéciales sur la
biodiversité et une édition finale
de bilan, rédigée à l’issue d’une
nuit (blanche) de tractations.

https://vert.eco/archive/edition-speciale-cop-de-fin
https://vert.eco/archive/edition-speciale-cop-de-fin


Les succès de 2022
Une newsletter qui s’envole
En 2022, nous avons été 242 fois sur le pont pour vous concocter 190 éditions
quotidiennes et 52 hebdo. Au cours de l’année, le nombre d’abonné·es à Vert est
passé de 8 079 à 23 193 (+156%). Nous en sommes à 34 620 à la finmai 2023.

Un compte Instagram qui décolle
L’Insta de Vert, c’est unmédia à part entière qui s’adresse à un public plus jeune,
pas forcément lecteur de la newsletter. Les stories, en particulier, permettent de
suivre l’actualité chaude, prendre le pouls de la communauté, lui soumettre des
sondages et la faire voter pour le décryptage du «Vert du faux».

Alternant carrousels pédagogiques, dessins de presse du talentueux Sanaga,
infographies, citations, chi�res marquants et autres stories, le compte Instagram
de Vert est devenu une référence de l’écologie sur ce réseau social, passant de
8 000 à 37 000 abonnés en 2022 (63 000 aujourd’hui).



Vert, reconnumédia d’information politique et générale
Pour nous, l’écologie ne doit plus être reléguée au rang de simple rubrique
thématique ou être cantonnée à la presse spécialisée ; elle doit devenir un prisme
au travers duquel nous devons (re)considérer tous les aspects de la société, et bien
plus encore. À ce titre, en 2022, nous avons obtenu que Vert soit reconnu par
l’administration comme unmédia d’information politique et générale (IPG) et
non plus comme unmédia spécialisé.

La charte pour un journalisme à la hauteur de l’urgence
écologique
Vert a initié et conduit un projet collaboratif
pour améliorer le traitement réservé à
l’écologie dans les médias. Entre avril et juin
2022, une quinzaine de journalistes de
médias indépendants etmainstream (France
info, Blast, Reporterre, France télévisions,
Climax, RFI, La relève et la Peste, Socialter,
Samsa.fr, les Journalistes pour la Nature et
l’environnement, etc.) et de rédacteur·rices
pigistes ont élaboré un texte destiné à
orienter les pratiques professionnelles en
faveur d’une meilleure prise en compte des
sujets écologiques.

Publiée le 14 septembre 2022, et
accompagnée d’une tribune parue sur France
info, la Charte pour un journalisme à la
hauteur de l’urgence écologique a depuis été
signée par 150médias, plus de 1600
journalistes et la Convention des écoles de
journalisme qui regroupe les 14 écoles
françaises reconnues.

Une initiative collaborative qui a rencontré un franc succès comme cela a été
raconté ici ou là et qui a été nommée pour le Grand prix des Assises du journalisme.

https://www.francetvinfo.fr/monde/environnement/crise-climatique/tribune-a-l-heure-ou-le-climat-s-emballe-des-journalistes-lancent-une-charte-pour-un-traitement-mediatique-a-la-hauteur-de-l-urgence-ecologique_5337202.html
https://www.la-croix.com/environnement/Urgence-climatique-grands-medias-sengagent-signant-charte-2022-09-14-1201233225
https://www.liberation.fr/environnement/plus-de-500-journalistes-sengagent-pour-un-traitement-mediatique-a-la-hauteur-de-lurgence-ecologique-20220914_HUZ634HYLRF35OFNT5QSCFE4AQ/?redirected=1&redirected=1
https://journalisme.com/assises-de-tours/decouvrez-les-nomme-e-s-des-prix-des-assises-du-journalisme-2023/


Les rédacteur·ices de la Charte pour un journalisme à la hauteur de l’urgence écologique, le 14
septembre 2022 à la Recyclerie à Paris © Antoine Bonfils

Le lancement de la série de
posters «Désordres de grandeur»
Qui sait faire la di�érence entre un
kilogramme et 10 tonnes de CO2 ? Hélas, si
nous n’avons pas les ordres de grandeur en
tête sur les gaz à e�et de serre, l’énergie, ou
le climat, il est trop facile de se laisser avoir
par la langue de bois ou le greenwashing.

Pour répondre à ce problème urgent à
l’heure de la crise climatique, nous avons
lancé un projet, baptisé «Désordres de
grandeur : toute l’écologie en posters pour
enfin y voir clair». L’idée : un nouveau
poster tous les deuxmois, qui montre les
données-clefs et les bons ordres de
grandeur sur les gaz à e�et de serre, les
transports, le numérique, la mode,
l’agriculture, la biodiversité.



Soutenus par une campagne de dons à succès financée par plus de 1 600 personnes,
ces posters peuvent être téléchargés gratuitement et imprimés depuis le site de
Vert. Six d’entre eux seront aussi soutenus par l’Agence de la transition écologique
(Ademe). Ils s’a�chent dans les entreprises, les rédactions de journaux ou les
écoles, pour que tout le monde ait accès à ces informations cruciales. Pour les
retrouver en ligne, c’est ici.

https://vert.eco/tous-les-articles/tags/poster


Vert s’est fait une place dans les médias en
2022
Unmédia qui a de l’impact, c’est unmédia dont les voix portent ! Nous sommes
intervenus une vingtaine de fois dans divers médias en 2022. L’Atelier des médias
de RFI, la Terre au Carré sur France Inter ou le journal Libération ont pris le temps
de présenter Vert à leurs audiences - et nous les en remercions chaudement ! Le
Journal Toulousain et l’ADN ont également réalisé des portraits de nos fondateurs.



Soutenez Vert en 2023 !
L’aventure ne s’arrête pas là. En 2023, nous voulons recruter un·e journaliste
supplémentaire afin demieux couvrir des sujets aussi essentiels que l’agriculture,
l’eau et la biodiversité, et vous proposer plus d’enquêtes et de reportages. Des
formats coûteux, mais essentiels pour décrypter notre monde et donner la parole
aux acteur·ices du changement.

Nous poursuivrons aussi la conception des posters en infographies afin que tout le
monde ait les bases sur les impacts de la mode, du numérique, des transports.
Enfin, nous voulons porter haut le compte Instagram de Vert et toucher des
publics plus jeunes et moins accoutumés à lire des informations de qualité sur
l’écologie.

Aidez-nous à continuer de grandir pour transformer le
paysagemédiatique !

Pour ça, rien de plus simple. Vous pouvez :

➡ Activer un don régulier en ligne et rejoindre le club de Vert

➡ Faire un don par virement à l’association «J’AIME L’INFO»
FR 1240 0310 0001 0000 3880 72 S04
Indiquez impérativement «Vert» en objet du virement

➡ Faire un chèque à l’ordre de J’aime l’info - Vert
et l’adresser à Vert
15 rue Jules Verne 75011 Paris

Tous ces dons, qu’ils soient mensualisés ou en une seule fois, sont déductibles à
66% des impôts (voir notre FAQ).

Envie de nous soutenir dans nos activités plus largement ?

➡ Écrivez à juliette@vert.eco

Toute l’équipe vous adresse un immenseMERCI !

https://vert.eco/soutenir
https://vert.eco/soutenir

